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Pa vag mot bittre forstaelse for marknadsforing samt marknadsforingskunnande
med hjdlp av StratMark projektet

StratMark projektet dr bade ett forskningsprojekt gallande strategisk marknadsféring och den
strategiska marknadsforingens influensmaojligheter och ett nationellt program for att hoja
marknadsfoéringskunnandet och uppskattningen av marknadsféring. Malsattningen dr att starkt
fokusera pa att utveckla nivan pa det finska marknadsforingskunnandet samt att uppmarksamma
foretagens ledningsgrupper pa den strategiska marknadsféringens teman.

De centrala aktorerna i forverkligandet av StratMark projektet ar Helsingfors handelshégskola
(HSE) och Svenska handelshogskolan (Hanken): Amer Sports verkstdllande direktor Roger
Talermo har fungerat som primus motor for projektet tillsammans med Amer Sports
kommunikationsdirektor Max Alfthan. Som finansidrer och samarbetspartners for det av HSE
koordinerade projektet fungerar i det har skedet Tekes, Amer-yhtymd, Markkinointiliitto och
Kontentia.

StratMark genomfors av Finlands basta forskningsexperter inom marknadsforing; professorerna
Christian Gronroos och Tore Strandvik pa Hanken samt professorerna Kristian Mdller och
Henrikki Tikkanen pa HSE. | projektet deltar dven flera forskarstuderande med sina
doktorsavhandlingsprojekt samt Petri Parvinen fran HSE och Robert Wendelin fran Hanken
som post.doc. forskare.

Forutom sin forskningsnatur ar ocksa StratMark projektet en rorelse som stravar efter att 6ka
forstaelsen for och varderingen av marknadsforing for att permanent hoja det finska
naringslivets internationella konkurrenskraft. Inom ramen for projektet anordnas round table
-seminarier om strategisk marknadsforing samt internationella toppseminarier om amnet.

Det finns ett stort behov for projektet eftersom marknadsforingskunnandet i Finland héller en
lagre nivd jamfort med det tekniska kunnandet. En delorsak ar att man underskattar
marknadsforing och fokuserar pa marknadsforingens operativa roll istdllet for den strategiska.
Situationen ar orovackande eftersom marknadsféringskunnande och satsningar pa
marknadsforing spelar en central roll nar tekniska innovationer skall omvandlas till framgangsrik
affarsverksamhet.

Malet med StratMark projektet &r att bland féretag och samhalleliga beslutsfattare starta en
fortiopande diskussion om marknadsféringens strategiska roll med syfte att konkret 6ka
forstdelsen for och varderingen av marknadsforing. Med StratMark strdvar man till att paverka
foretagens och vart samhalles konkurrenskraft saval pa kort som pa lang sikt, eftersom
marknadsfoéringskunnande dr grundstenen for affirskunnande i den globala ekonomin.

Projektet stravar efter att producera praktikndra och forskningsbaserad information om den
nuvarande nivan och utvecklingen pa strategiskt marknadsféringskunnande i den finlandska
affarsvarlden. Centralt i processen &r att utreda och skapa modeller f6r marknadsforings-
kunnandets och -funktionernas effekt pa foretagets prestationsniva, speciellt tillvaxt och
|6nsamhet samt skapa fungerande matmetoder for dessa.
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De forskningsresultat som skapas i projektet kommer att presenteras pa internationella
konferenser och i vetenskapliga publikationer. De konkreta arbetsredskap som skapas som
resultat av projektet kommer att presenteras for ett en bred publik: representanter for det finska
naringslivet, och studerande pa olika seminarier, i publikationer och genom en intensiv offentlig
debatt. Det [angsiktiga malet ar att skapa ett vardefullt forskningsbaserat debattforum om
marknadsforing som kan hjalpa finlandska foretag att forbattra sitt marknadsforingskunnande
och ddrmed ge mojlighet att uppna en bestdende konkurrensfordel pa den internationella
marknaden.

StratMark projektet ar ett av de hittills viktigaste nationella initiativen gdllande forskning och
utveckling inom finlandskt marknadsféringskunnande. Det finns dnnu plats for nya foretag i
projektet.

Inom ramen for StratMark projektet kommer det att organiseras en serie drliga seminarier for
inbjudna deltagare. Det forsta seminariet kommer att hdllas i Helsingfors den 18 januari 2007.
Pa seminariet kommer den strategiska marknadsforingens nyckelfragor att diskuteras ur ett finskt
perspektiv, dartill kommer anféranden av inhemska och utlandska toppchefer samt av forskare
och andra opinionsbildare.

For mera information vanligen se: http://www.stratmark.fi/ eller kontakta projektkoordinatorn
Antti Vassinen (antti.vassinen@hse.fi, 050 3838 519), professor Christian Gronroos
(christian.gronroos@hanken.fi), professor Tore Strandvik (tore.strandvik@hanken.fi), post. doc.
forskare Robert Wendelin (robert.wendelin@hanken.fi), docent Petri Parvinen
(petri.parvinen@hse.fi), professor Kristian Moller (moller@hse.fi), eller professor Henrikki
Tikkanen (henrikki.tikkanen@hse.fi).



